Anzeigenpreisliste Nr. 3
Gultig fur die Ausgaben 1-26/2012

Was ist REISEMOBIL INTERAKTIV?

Ein E-Magazin bezeichnet eine digitale Zeitschrift, die als PDF
zum Download angeboten wird.

REISEMOBIL INTERAKTIV ist das erste E-Magazin fiir
Reisemobilisten und wird 14tagig immer am Samstag der
ungeraden Wochen versandt. REISEMOBIL INTERAKTIV ist
die optimale Erganzung des Printmagazins REISEMOBIL
INTERNATIONAL und liefert hochwertige redaktionelle
Inhalte, direkt auf den Computer.

Zoooom: Dipa Merlin - VW-Campingbus mit Hochdach
Exklusive Fotos in XXL sehen Sie nur hierl

Was steht in REISEMOBIL INTERAKTIV?

Kurz gesagt, alles, was in der Printausgabe nicht

stehen kann. Denn REISEMOBIL INTERAKTIV ergénzt die

Inhalte der Monatszeitschrift mit allen Mitteln, die Online-

Medien bieten:

e Fotogalerien mit unveroffentlichten Bildern aktuell getes-
teter Reisemobile

e Videorundgange durch Reisemobile

e topaktuelle Branchenmeldungen

* neue Handlertermine

e exklusive Sonderberichte

Wie funktioniert eigentlich
eine Flachantenna?

. 28, Selbstausbavertreffen 2011
Die hesten Bilder plus Diashow

Wer bekommt REISEMOBIL INTERAKTIV? Warum ,interaktiv”?

Reisemobilisten und solche, die es werden mochten. Der Name ist Programm: Die interaktive Ausrichtung von
Menschen, die sich intensiv mit ihrem mobilen Hob- REISEMOBIL INTERAKTIV animiert zum Mitmachen und
by befassen und auf aktuelle, ausfihrliche Informa- ~Mitklicken” — auch auf Ihre Anzeigen!

tionen Wert legen. Teils regelmaRige Nutzer, die Die Leser sind aufgefordert REISEMOBIL INTERAKTIV aktiv mit
REISEMOBIL INTERAKTIV gegen Gebiihr abonniert zu gestalten: Fragen an die Redaktion, Diskussionen mit Ex-
haben, teils Leser, die per Wechselversand kontak- perten der Branche, Gewinnspiele, Fotowettbewerbe, Leser-
tiert werden. Sie erreichen Ihre potenziellen Kunden geschichten von der groRen Urlaubsfahrt, lustige Reisevideos
ohne jeglichen Streuverlust. Alle Empfanger haben - die Moglichkeiten sind so vielfaltig, wie unsere Leserschaft.

dem Erhalt von E-Mail-Informationen zuge-

stimmt, die Akzeptanz ist entsprechend hoch. Das erste dig ita I e

Wir garantieren 5.000 Empféanger. Jede

zweite Woche. Reisemobil-Magazin

,%Eolgﬁl '‘MEEIAKTIV

Warum sollten SIE in REISEMOBIL INTERAKTIV dabei sein?

Einzigartig: Das erste und bislang einzige E-Magazin fiir die Reisemobilbranche stol3t auf besonders
groRes Interesse der mobil Reisenden.

Innovativ: Nutzen Sie mit uns das moderne Image des Mediums Internet fuir Direktmarketing und
Starkung der Markenprésenz, in idealer Erganzung zu traditioneller Printwerbung. an derzeit 5.000
Aktuell: Durch die 14tagige Erscheinungsweise konnen Sie laufende Kampagnen gezielt unter- Empfanger.
stitzen oder Veranstaltungen zeitnah bewerben.

Effektiv: Bei sofortigem Klick auf Ihre Anzeige gelangt der Leser direkt auf Inre Homepage und kann
dort weitere Infos abrufen. Studien belegen auflerdem die ,, Depotwirkung”: Auch ohne sofortigen
Klick pragt sich Ihre Botschaft ein, dient der Werbeerinnerung und fiihrt auch spater zum Besuch
Ihrer Internetseiten. Werbeerinnerung, Sympathiebildung und Kaufbereitschaft werden positiv be-
einflusst.

Effizient: Die Wirkung klassischer Printkampagnen wird durch Einbindung von Online-Werbemal}-
nahmen erhoht.

Unkompliziert: Schalten Sie Ihre bestehenden Print-Anzeigen ohne jeglichen technischen Aufwand
auch im E-Magazin. Wir erganzen ,Klick-Buttons”.

Kreativ: Nutzen Sie unsere neuen, digitalen Werbeformen fiir Ihre Angebote.

Kostengiinstig: Einfihrungspreise, Print-Kombirabatt und Flatrate

Alle 14 Tage,
per E-Mail zum
Download,




Interaktive Formatanzeigen

’? Sie konnen die vorhandenen Motive aus lhren Schaltungen in REISEMOBIL INTERNATIONAL nutzen. Wir
passen die Auflosung auf 150 dpi und ggfs. das Satzspiegel- auf Anschnittformat an.

y Ihre Anzeige wird auf lhre Internetprasenz verlinkt. Bitte geben Sie uns bei Auftragserteilung die exakte
gewtinschte URL an.

Sie kdnnen zwischen drei ,Klick-Buttons” wahlen, die wir kostenfrei in lhr Printmotiv einfligen, um den
? Leser zur aktiven Teilnahme — zum , Klicken” — zu animieren. Bitte geben Sie uns bei Auftragserteilung die
gewiinschte Version an.

Version 1* Version 2* Version 3*

Bitte klicken

I

( * Abbildungen der Buttons vergrofert)
Specials fir 1/1-Formatanzeigen

E-Booklet

g Ein E-Booklet ist eine spezielle Ergdnzung lhrer Anzeige. Es wird hinterlegt und 6ffnet sich beim Anklicken
eines entsprechenden Buttons.

B' Als E-Booklet eignen sich lhre Prospekte oder lhre Preislisten, ebenso auch z.B. Einbauanleitungen.

,Y Sie liefern uns die entsprechenden PDF-Dateien, wir verlinken diese mit lhrer Anzeige und binden das
E-Booklet auf unserer Homepage ein.

Video

Auch ein Video kann als spezielle Erganzung lhrer Anzeige hinterlegt werden und sich beim Anklicken eines
entsprechenden Buttons 6ffnen.

Als Video eignen sich alle Imagevideos, ebenso Videos von Kundentreffen, Interviews, Video-Anleitungen
zum Einbau von Zubehér etc.

LR

Sie liefern uns die entsprechenden Dateien, wir verlinken diese mit lhrer Anzeige und binden das Video auf
unserer Homepage ein.

Die Hinterlegung von Videos oder E-Booklets ist nur in Verbindung mit einer ganzseitigen Anzeige moglich.
Videos bzw. E-Booklets werden wie Formatanzeigen rabattiert. Sie konnen entweder lhre vorhandenen An-
zeigenmotive nutzen oder beispielsweise nur eine auffallige Farbfliche mit dem Button als Anzeigenmotiv
wahlen — was sich optisch stark von den reguldaren Anzeigen abhebt. Gerne entwickeln wir Vorschldge fiir
Sie — dieser Zusatzservice ist kostenfreil



Anzeigenpreise

. Breite mm x Hohe mm Grundpreise
11 210 x 280 Euro 670,
1/1 + E-Booklet auf Anfrage Euro 1.410,—-
1/1 + Video auf Anfrage Euro 1.485,~
1/2 hoch 103 x 280 Euro  400,-
1/2 quer 210 x 140 Euro 400,
1/4 2spaltig 90 x 124 Euro 220,-
1/4 4spaltig 184 x 60 Euro 220,-

Die gesetzliche Mehrwertsteuer wird auf den Netto-Rechnungsbetrag aufgeschlagen.

Sichern Sie sich Preisvorteile bis zu 30%:

Print-Kombirabatt: 15% flr Auftrage in REISEMOBIL INTERAKTIV, bei zeitgleicher Schaltung in
REISEMOBIL INTERNATIONAL oder CAMPING, CARS & CARAVANS. MaRgeblich fiir die Gewah-
rung ist der Erscheinungsmonat.

Flatrate: Werden mehrere Ausgaben auf einmal gebucht, gilt zusatzlich bei:
Buchung von 5 Ausgaben die Flatrate Silber: 5% Bonus

Buchung von 10 Ausgaben die Flatrate Gold: 10% Bonus
Buchung von 15 Ausgaben die Flatrate Platin: 15% Bonus

Die Ausgaben sind innerhalb des Jahres 2012 frei wahlbar,
mussen also nicht in Folge sein. Die Flatrate wird immer
pro fix erteiltem Auftrag gewahrt. Eine spatere Erhéhung
bei Folgeauftragen ist nicht moglich.
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Terminplan 2012

Bei 14téagiger Erscheinungsweise gibt es keinen zeitlichen Spielraum bei der Produktion.
Die Einhaltung der Termine ist Voraussetzung fiir das Erscheinen lhrer Anzeigen.

Ausgabe Versand Anzeigenschluss Druckunterlagenschluss
01/2012 14. Januar 2012 03. Januar 2012 10. Januar 2012
02/2012 28. Januar 2012 17. Januar 2012 24. Januar 2012
03/2012 11. Februar 2012 31. Januar 2012 07. Februar 2012
04/2012 25. Februar 2012 14. Februar 2012 21. Februar 2012
05/2012 10. Marz 2012 28. Februar 2012 06. Marz 2012
06/2012 24. Marz 2012 13. Mérz 2012 20. Marz 2012
07/2012 07. April 2012 27. Mérz 2012 03. April 2012
08/2012 21. April 2012 10. April 2012 17. April 2012
09/2012 05. Mai 2012 24. April 2012 02. Mai 2012
10/2012 19. Mai 2012 08. Mai 2012 15. Mai 2012
11/2012 02. Juni 2012 22. Mai 2012 29. Mai 2012
12/2012 16. Juni 2012 05. Juni 2012 12. Juni 2012
13/2012 30. Juni 2012 19. Juni 2012 26. Juni 2012
14/2012 14. Juli 2012 03. Juli 2012 10. Juli 2012
15/2012 28. Juli 2012 17.)uli 2012 24. Juli 2012
16/2012 11. August 2012 31. Juli 2012 07. August 2012
17/2012 25. August 2012 i 14. August 2012 i 20. August 2012
18/2012 08. September 2012 23. August 2012 04. September 2012
19/2012 22. September 2012 11. September 2012 18. September 2012
20/2012 06. Oktober 2012 25. September 2012 02. Oktober 2012
21/2012 20. Oktober 2012 : 09. Oktober 2012 : 16. Oktober 2012
22/2012 03. November 2012 23. Oktober 2012 30. Oktober 2012
23/2012 17. November 2012 06. November 2012 13. November 2012
24/2012 01. Dezember 2012 20. November 2012 27. November 2012
25/2012 15. Dezember 2012 04. Dezember 2012 11. Dezember 2012
26/2012 29. Dezember 2012 18. Dezember 2012 20. Dezember 2012
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Rufen Sie uns an!
Wir beraten Sie gerne




Ansprechpartner

Verlag:

R E I SE_ 3 DoldeMedien Verlag GmbH
MOB'L L..... = Postwiesenstr. 5 A

ARE3lakriv B 70327 Stuttgart
Foooom: Concorde Carver — Premiore Telefax: 0711 / 13466-96

Exkbunive Fatos in KEL gubion Se nur hior!

www.doldemedien.de

Gesamtanzeigenleitung:
Sylke Wohlschiess

Telefon: 0711/13466-92
wohlschiess@doldemedien.de

o - Anzeigenberatung:
4 Bl 1 5 T ki | "' _ : Martin Mowitz, Telefon: 0711/1 34 66-97, mowitz@doldemedien.de
Caravan Salun Austrin: Atsmeues ssile Frecrmi Roland Trotzko, Telefon: 0711/1 34 66-95, trotzko@doldemedien.de

Druckunterlagen:

Claudia Balders, Telefon: 0711/13466-91,
druckunterlagen@doldemedien.de

Technischer Support/Projektleitung:
Nadine Baumer

Telefon: 0711 /134 66-62
reisemobil_interaktiv@doldemedien.de

Bankverbindung:
Unterttirkheimer Volksbank
Konto-Nr. 18919006 , BLZ 60060396

Zahlungsbedingungen:

Zahlbar nach Rechnungsdatum innerhalb 7 Tagen
mit 2% Skonto oder innerhalb 14 Tagen ohne Abzug.
3% Skonto bei Bankabbuchung.

Technische Angaben

Verlinkungen: Bitte geben Sie immer die genaue URL lhrer gewtiinschten Verlinkung an.

Datenanlieferung: Grundsatzlich missen samtliche Anzeigen als PDF, JPEG, EPS oder TIFF mit einer Mindestauflosung
von 150 dpi angeliefert werden. Offen angelieferte Dateien in den Software Standards Adobe lllustrator bis CS3, Ado-
be InDesign bis CS3, Adobe Photoshop bis CS3 verursachen zusatzlichen Aufwand, der zu Selbstkostenpreisen berech-
net werden muss. Offene Dateien immer mit allen Schriften und allen platzierten Elementen anliefern!

Datentrager: CD-Rom (Apple Macintosh lesbar), DVD (Apple Macintosh lesbar)

Komprimierung: Aladdin DropStuff, WinZip, SmartZip

Schriften: Alle verwendeten Schriften, insbesondere EPS-Dateien, mussen vollstandig im Dateiordner beigefiigt sein,
alternativ Schriften in Pfade/Vektoren umwandeln.

Dateien: Dateiaufbau in RGB oder CMYK. Dateien fiir AppleMacintosh lesbar sichern.

Grafiken/Bilder: Alle platzierten Dateien miissen unbedingt beigefiigt sein. Zulassige Bildformate: JPEG, TIFF oder
EPS, mindestens 72dpi bei 100%. Die Auflésung von Internetbildern ist ausreichend.

Gewibhrleistung: Nur die Daten, die auf dem Datentrager vorhanden sind, konnen weiterverarbeitet werden. Fir
Abweichungen (Texte, Bilder, Farben) libernimmt der Verlag keine Haftung.

Sonstiges: Arbeiten an fehlerhaft angelieferten Dateien missen nach Aufwand zu Selbstkostenpreisen berechnet
werden.

E-Magazin-Format: 210 mm breit x 280 mm hoch.



Allgemeine Geschiftsbedingungen

1. ,Anzeigenauftrag” im Sinn der nachfolgenden Allgemeinen Ge-
schéftsbedingungen ist der Vertrag tber die Veroffentlichung einer oder
mehrerer Anzeigen eines Werbungtreibenden oder sonstigen Inserenten
in einer Druckschrift zum Zweck der Verbreitung.

2. Anzeigen sind im Zweifel zur Veréffentlichung innerhalb eines Jahres
nach Vertragsabschluss abzurufen. Ist im Rahmen eines Abschlusses

das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingerdumt, so ist der Auftrag
innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln,
sofern die erste Anzeige innerhalb der in Satz 1 genannten Frist abgeru-
fen und verdffentlicht wird.

3. Bei Abschlissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der ver-
einbarten bzw. der in Ziffer 2 genannten Frist auch Uber die im Auftrag
genannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen abzurufen.

4. Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfiillt, die der Verlag nicht zu
vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer
Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewéhrten und dem
der tatsachlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu
erstatten. Die Erstattung entfallt, wenn die Nichterfillung auf hoherer
Gewalt im Risikobereich des Verlages beruht.

5. Betr. Textteilanzeigen. Unzutreffend.

6. Auftrdage fiir Anzeigen und Fremdbeilagen, die erklartermafen
ausschlie- lich in bestimmten Nummern, bestimmten Ausgaben oder
an bestimmten Platzen der Druckschrift veroffentlicht werden sollen,
missen so rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber
noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag auf
diese Weise nicht auszufiihren ist.

7. 1. Absatz betr. Textteilanzeigen. Unzutreffend.

8. Der Verlag behilt sich vor, Anzeigenauftrage — auch einzelne Abrufe
im Rahmen eines Abschlusses — und Beilagenauftrage wegen des
Inhalts, der Herkunft oder technischen Form nach einheitlichen, sachlich
gerechtfertig- ten Grundsétzen des Verlages abzulehnen, wenn deren
Inhalt gegen Gesetze oder behérdliche Bestimmungen verstof3t oder
deren Verdffentlichung fiir den Verlag unzumutbar ist. Dies gilt auch

fur Auftrage, die bei Geschaftsstel- len, Annahmestellen oder Vertretern
aufgegeben werden.

Beilagenauftrage sind fiir den Verlag erst nach Vorlage eines Musters der
Beilage und deren Billigung bindend. Beilagen, die durch Format oder
Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung
oder Zeit- schrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden
nicht angenommen.

Die Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftraggeber unverziiglich
mitgeteilt.

9. Fir die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier
Druckunterlagen oder der Beilagen ist der Auftraggeber verantwortlich.
Fur erkennbar ungeeignete oder beschadigte Druckunterlagen fordert
der Verlag unverziglich Ersatz an. Der Verlag gewadbhrleistet die fir den
belegten Titel tbliche Druckqualitdat im Rahmen der durch die Druckun-
terlagen gegebenen Mdoglichkeiten.

10. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem,
unrichtigem oder bei unvollstandigem Abdruck der Anzeige Anspruch
auf Zahlungsmin- derung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber
nur in dem AusmaR, in dem der Zweck der Anzeige beeintrachtigt
wurde. Lasst der Verlag eine ihm hierfiir gestellte angemessene Frist
verstreichen oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei, so hat
der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungs- minderung oder Riickgén-
gigmachung des Auftrages. Schadenersatzanspriiche aus positiver
Forderungsverletzung, Verschulden bei Vertragsabschluss und unerlaub-
ter Handlung sind — auch bei telefonischer Auftragserteilung — ausge-
schlossen. Schadenersatzanspriiche aus Unmaglichkeit der Leistung und
Verzug sind beschrankt auf Ersatz des vorhersehbaren Schadens und
auf das fir die betreffende Anzeige oder Beilage zu zahlende Entgelt.
Dies gilt nicht flir Vorsatz und grobe Fahrlassigkeit des Verlegers, seines
gesetzlichen Ver- treters und seines Erfiillungsgehilfen. Eine Haftung des
Verlages fiir Schaden wegen des Fehlens zugesicherter Eigenschaften
bleibt unberiihrt.

Im kaufmannischen Geschéftsverkehr haftet der Verlag dariiber hinaus
auch nicht fir grobe Fahrladssigkeit von Erfiillungsgehilfen; in den Ubri-
gen Féllen ist gegeniiber Kaufleuten die Haftung fiir grobe Fahrlassigkeit
dem Umfang nach auf den voraussehbaren Schaden bis zur Hohe des
betreffenden Anzei- genentgelts beschrankt. Reklamationen miissen —
auBer bei nicht offensicht- lichen Mangeln — innerhalb von vier Wochen
nach Eingang von Rechnung und Beleg geltend gemacht werden.

11. Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der
Auftraggeber tragt die Verantwortung fiir die Richtigkeit der zurilickge-
sandten Probeabziige. Der Verlag beriicksichtigt alle Fehlerkorrekturen,
die ihm innerhalb der bei der Ubersendung des Probeabzuges gesetzten

Frist mitgeteilt werden.

12. Sind keine besonderen GroRenvorschriften gegeben, so wird die
nach Art der Anzeige Ubliche, tatsdachliche Abdruckhéhe der Berech-
nung zugrunde gelegt.

13. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rech-
nung sofort, moglichst aber 14 Tage nach Veréffentlichung der Anzeige
libersandt. Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersicht-
lichen, vom Empfang der Rechnung an laufenden Frist zu bezahlen,
sofern nicht im einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszah-
lung vereinbart ist. Etwaige Nachlésse fiir vorzeitige Zahlung werden
nach der Preisliste gewahrt.

14. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie die
Einziehungs- kosten berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die
weitere Ausflih- rung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zuriick-
stellen und fir die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen.

Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des
Auftrag- gebers ist der Verlag berechtigt, wahrend der Laufzeit eines
Anzeigen- abschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Riicksicht
auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung
des Betrages und von dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbetriage
abhangig zu machen.

15. Der Verlag liefert mit der Rechnung einen Anzeigenbeleg. Kann ein
Be- leg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechts-
verbind- liche Bescheinigung des Verlages tiber die Veroffentlichung
und Verbreitung der Anzeige.

16. Kosten fir die Anfertigung bestellter Druckunterlagen (Datensét-
ze) so- wie flir vom Auftraggeber gewiinschte oder zu vertretende
erhebliche Ande- rung urspriinglich vereinbarter Ausfiihrungen hat der
Auftraggeber zu tragen.

17. Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss Gber
mehrere Anzeigen ein Anspruch auf Preisminderung hergeleitet werden,
wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige beginnenden
Insertionsjahres die in der Preisliste oder auf andere Weise genannte
durchschnittliche Auflage oder — wenn eine Auflage nicht genannt ist

— die durchschnittlich verkaufte (bei Fachzeitschriften gegebenenfalls
die durchschnittlich tat- sachlich verbreitete) Auflage des vergangenen
Kalenderjahres unterschritten wird. Eine Auflagenminderung ist nur
dann ein zur Preisminderung berech- tigter Mangel, wenn sie bei einer
Auflage bis zu bei einer Auflage bis zu bei einer Auflage bis zu bei einer
Auflage Uber betragt.

Dartiber hinaus sind bei Abschliissen Preisminderungsanspriiche ausge-
schlossen, wenn der Verlag dem Auftraggeber von dem Absinken der
Auflage so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen
der Anzeige vom Vertrag zurlicktreten konnte.

18. Bei Ziffernanzeigen wendet der Verlag fiir die Verwahrung und
recht- zeitige Weitergabe der Angebote die Sorgfalt eines ordentlichen
Kaufmanns an. Einschreibebriefe und Eilbriefe auf Ziffernanzeigen
werden nur auf dem normalen Postweg weitergeleitet. Die Eingdnge
auf Ziffernanzeigen werden vier Wochen aufbewahrt. Zuschriften, die in
dieser Frist nicht abgeholt sind, werden vernichtet. Wertvolle Unterla-
gen sendet der Verlag zuriick, ohne dazu verpflichtet zu sein.

Der Verlag behilt sich im Interesse und zum Schutz des Auftraggebers
das Recht vor, die eingehenden Angebote zur Ausschaltung von Miss-
brauch des Zifferndienstes zu Priifzwecken zu 6ffnen. Zur Weiterleitung
von geschéft- lichen Anpreisungen und Vermittlungsangeboten ist der
Verlag nicht verpflichtet.

19. Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den
Auftrag- geber zuriickgesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung endet drei
Monate nach Ablauf des Auftrages.

20. Erfillungsort ist der Sitz des Verlages.

Im Geschéftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen des offent- li-
chen Rechts oder bei 6ffentlich-rechtlichen Sondervermdgen ist bei Kla-
gen Gerichtsstand der Sitz des Verlages. Soweit Anspriiche des Verlages
nicht im Mahnverfahren geltend gemacht werden, bestimmt sich der
Gerichtsstand bei Nicht-Kaufleuten nach deren Wohnsitz.

Ist der Wohnsitz oder gewdhnliche Aufenthalt des Auftraggebers, auch
bei Nicht-Kaufleuten, im Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt oder
hat der Auftraggeber nach Vertragsschluss seinen Wohnsitz oder ge-
wohnlichen Auf- enthalt aus dem Geltungsbereich des Gesetzes verlegt,
ist als Gerichtsstand der Sitz des Verlages vereinbart.





