Camping

g&‘“ Anzeigenpreisliste 2012

Das ManagerMagazin fiir innovative Camping-Unternehmer

Camping

Das ManagerMagaei fir innovativ Canmping-Unirncmer 3_2010

Werbegemeinschaften: mpingforum Quo Vadis 2010:
Helfen sie sparen oder kosten ohin die Reise-geht — i
sie blof§ Geld? akten, Trends & Analyscnh -

Redaktionelle Schwerpunkte:
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Investitionen entscheiden.
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Preis pro Eintrag und Ausgabe
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ab 2 Eintrdge pro Ausgabe
ab 4 Eintrdage pro Ausgabe

Anzeigenpreisliste Nr. 13

Ansprechpartner

Verlag:
DoldeMedien Verlag GmbH
Postwiesenstr. 5 A
70327 Stuttgart
Telefon: 0711/13466-90
Telefax: 0711/13466-96
www.doldemedien.de

Anzeigenpreise und Rabatte

Anzeigenpreise und -formate fiir Seitenteile
s. Tabelle auf Seite 3

Anzeigenpreise und —formate fiir Millimeteranzeigen
Millimeterpreis 1 mm Hohe einspaltig:
schwarz-weil3:

Schmuckfarbe:
vierfarbig:

Breite einspaltig:
Breite zweispaltig:
Hohe:
Mindesthdhe:

Chiffregebiihr

“

€ 1,30
€ 1,65
€ 1,95
43 mm
90 mm
variabel
30 mm

€ 10,-

Beilagen
Die Preise fiir Beilagen sind Tausenderpreise,
jew. zzgl. ges. MwSt. und Postgebiihren.
Beilagen werden nicht rabattiert, Agenturvergiitung
wird gewahrt. Teilauflagen sind nicht mdglich.
Rechtzeitig vor Auftragserteilung erbitten wir ein
(Blind)Muster zu Priifzwecken. Anlieferung frei Haus

Gesamtanzeigenleitung:
Sylke Wohlschiess
Telefon: 0711/13466-92
wohlschiess@doldemedien.de

Anzeigenberatung:
Ingrid Doll

Telefon: 0711/13466-94
doll@doldemedien.de
Roland Trotzko

Telefon: 0711/13466-95
trotzko@doldemedien.de

Druckunterlagen/backoffice

Claudia Balders
Telefon: 0711/13466-91

druckunterlagen@doldemedien.de
Bankverbindung:

Untertiirkheimer Volksbank
Konto-Nr. 18919006,
BLZ 60060396

Zahlungsbedingungen:

Zahlbar nach Rechnungsdatum

innerhalb 7 Tagen mit 2% Skonto

oder innerhalb 14 Tagen ohne
Abzug.
3% Skonto bei Bankabbuchung.

Erscheinungsweise:

6 x jahrlich - siehe Seite 3

Druckauflage 1.700 Exemplare

Rabatte
fiir gestaltete Anzeigen, bei Abnahme innerhalb des
Abschlussjahres, das mit Erscheinen der ersten Anzeige
beginnt und 6 Ausgaben dauert:

Malstaffel
ab 2 Anzeigen 5 %
ab 4 Anzeigen 10 %
ab 6 Anzeigen 15 %
ab 10 Anzeigen 20 %
ab 12 Anzeigen 25 %

Kombi-Bonus
Fiir Thre Anzeige in CampingImpulse erhalten Sie bei zeit-
lich paralleler Belegung unserer Monatsmagazine REISE-
MOBIL INTERNATIONAL oder CAMPING, CARS & CARAVANS
zusatzlich zur Malstaffel weitere 10% Kombi-Bonus.

Druckunterlagen:
Samtliche Anzeigen miissen in digitaler Form als
Print-PDF angeliefert werden, per E-Mail an
druckunterlagen@doldemedien.de.

Bitte beachten Sie die ausfiihrlichen technischen
Informationen auf Seite 4.

Anlieferinformationen erhalten Sie mit der Auftrags-
bestatigung.

Beilagen sind lose in der Zeitschrift liegende
Druckerzeugnisse. Beilagen diirfen keine Anzeigen oder
sonstigen bezahlten Elemente anderer Firmen enthalten.
bis 10 Gramm: € 128,-
11 bis 20 Gramm: € 135,-
21 bis 30 Gramm: € 142,-
jedes weitere Gramm:

zusatzlich

Hochstformat: 206 mm breit x 292 mm hoch
Mindestformat: 105 mm breit x 148 mm hoch (DIN A6)

Beihefter, Beikleber und weitere Sonderinsertions-
formen auf Anfrage.

€ 0,60

Es gelten die allg. Geschaftsbedingungen fiir Anzeigen
in Zeitschriften (www.doldemedien.de/_download/
media_ci_2012.pdf)




Termine, Preise und Formate
Anzeigenschluss/ Anzeigenschluss/
Ausgabe  :Erscheinungstermin : Druckunterlagentermin Ausgabe  :Erscheinungstermin : Druckunterlagentermin
01/2012 | 10. Februar 2012 113, Januar 2012 04/2012 | 10. August 2012 113, Juli 2012
02/2012  i13. April 2012 1 09. Marz 2012 05/2012 i 12. Oktober 2012 i 14. September 2012
03/2012  ;08. Juni 2012 i 16. Mai 2012 06/2012  :07. Dezember 2012 i 09. November 2012

Grundpreise Satzspiegelanzeigen Angeschnittene Anzeigen
GroRe in . GroRe in (keine Schnittreserve) (Schnittreserve 5 mm)
Seitenteilen schwarz-weiB {Schmuckfarbe*  4-farbig Seitenteilen Breite mm x Héhe mm Breite mm x Héhe mm

2/1 2.820,-€ | 3.292,--€ 4.230,- € 2/1 396 x 270 420 x 297
1/1 1.410,-- € 1.646,-- € 2.115,-- € 1/1 186 x 270 210 x 297
hoch hoch 138 x 270 150 x 297
3/4 quer 1.058,-€ | 1.235,--€ 1.587,—- € 3/4 quer 156 560 510 % 317
hoch hoch 90 x 270 102 x 297
1/2 quer 705,-- € 823,-- € 1.058,-- € 1/2 quer AL 316 % 148
einspaltig einspaltig 43 x 270 55 x 297
1/4 zweispaltig 353,-- € 412,-- € 520,-- € 1/4 zweispaltig 90 x 133
vierspaltig vierspaltig 186 67
einspaltig einspaltig 43 x 133
1/8 zweispaltig 205,-- € 264,-- € 1/8 zweispaltig 90 x 67
vierspaltig vierspaltig 186 33

hoch hoch 43 67
1/16 i 103,-- € 132,-€ W1/16 1 90 x 33

1/1 Seite 3/4 Seite 3/4 Seite 1/2 Seite 1/2 Seite 1/4 Seite 1/4 Seite 1/4 Seite 1/8 Seite 1/8 Seite 1/8 Seite 1/16 Seite 1/16 Seite
hoch quer hoch quer einspaltig zweispaltig vierspaltig einspaltig zweispaltig vierspaltig hoch quer

Die gesetzliche Mehrwertsteuer wird auf den Netto-Rechnungsbetrag aufgeschlagen. Bei 2/1 besondere Anweisungen fiir den Seitenaufbau beachten (Motiviiberlappung
im Bund)! Siehe detaillierte technische Angaben Seite 4. *Schmuckfarben werden aus max. 2 der Euro-Skala-Farben cyan, magenta, yellow zusammengesetzt.




Technische Angaben

Farbanzeigen:
Europa-Skala DIN 16539

Der eventuelle Verzicht der Grundfar-
be bei der Anlage von Farbanzeigen
ist ohne Einfluss auf die Berechnung
der Anzeigen. Sonderfarben und
Farbtone, die nicht mit den Farben
der verwendeten Farbskala erreich-
bar sind, werden gesondert berech-
net. Einzelheiten auf Anfrage. Ge-
ringe Tonwertabweichungen sind im
Toleranzbereich des Druckverfahrens
begriindet. Der Farbzuschlag wird
rabattiert.

Anzeigenarten:

Generell wird zwischen Satzspie-
gel- und Anschnittanzeigen (oder
auch ,randabfallenden” oder ,ange-
schnittenen” Anzeigen) unterschie-
den. Satzspiegelanzeigen beriihren
keinen Rand einer Seite, sondern
stehen in unterschiedlichen Gro-
Ren im Bereich des Satzspiegels.
Anschnittanzeigen beriihren einen
oder mehrere Rénder einer Seite und
bendtigen deshalb an den Beriih-
rungsseiten eine Beschnittzugabe
von 5 mm. Dies ist technisch be-
dingt, denn die Zeitschriftenseiten
werden nach dem Druck auf das End-
format zugeschnitten.

Satzspiegelanzeigen:

Das jeweilige Format entnehmen Sie
bitte der Tabelle auf Seite 3. Bei
der Gestaltung konnen Sie das von
Ihnen gewdhlte Format vollstandig
ausnutzen. Legen Sie keine Be-
schnittzugabe an.

Anschnittanzeigen:

Generell auf das Anschnittformat der
Anzeige anlegen und auf allen Sei-
ten, die einen Rand oder den Bund
beriihren, zusatzlich 5 mm Beschnitt
hinzufiigen. Relevante Inhalte der
Anzeigen miissen 10 mm von den
Randern des Anschnittformats der
Anzeige entfernt sein.

Datenanlieferung:

Grundsatzlich miissen samtliche An-
zeigen als hochauflésende Print PDF
Dateien im PDF/X Standard angelie-
fert werden (bitte fordern Sie unsere
ausfiihrliche Anleitung fiir die not-
wendigen Acrobat Distiller Einstel-
lungen an!).

Angelieferte offene Dateien in den
unten aufgelisteten Software-Stan-
dards verursachen zusatzlichen Auf-
wand, der zu Selbstkostenpreisen
berechnet werden muss.

Offene Dateien immer mit allen
Schriften und allen platzierten Ele-
menten anliefern!

Datentrager:
CD-ROM (Apple Macintosh lesbar)
DVD (Apple Macintosh lesbar)

Dateniibertragung per ftp:

Auf Anfrage erhalten Sie genaue
Zugangsinformationen fiir unseren
ftp-Server

Komprimierung:

Aladdin DropStuff, WinZip, SmartZip
E-Mail:
druckunterlagen@doldemedien.de
Informationen fiir offen
angelieferte Dateien

Software Standards (Apple):

Adobe Illustrator bis CS3
Adobe InDesign bis CS3
Adobe Photoshop bis CS3

Schriften: Alle verwendeten Schriften,
insbesondere bei EPS-Dateien, miis-
sen vollstdndig im Dateiordner bei-
gefiigt sein, alternativ Schriften in
Pfade/Vektoren umwandeln.

Dateien: Dateiaufbau in CMYK-Far-
ben, Sonderfarben in ihren CMYK-
Entsprechungen anlegen. Dateien
fiir Apple Macintosh lesbar sichern.

Grafiken/Bilder: Alle platzierten Da-
teien miissen unbedingt beigefiigt
sein. Zuldssige Bildformate: EPS oder
TIFF im CMYK-Format, min. 300 dpi
bei 100%. Die Auflésung von Inter-
netbildern ist zum Drucken nicht aus-
reichend!

Andrucke/Proofs:

Von jeder zu belichtenden Seite wird
ein farbverbindlicher Andruck bend-
tigt. Farbandrucke von Farbkopierern
sind nicht druckverbindlich.

Gewahrleistung:

Nur die Daten, die auf dem Da-
tentrdger vorhanden sind, kdnnen
weiterverarbeitet werden. Fiir Ab-
weichungen (Texte, Bilder, Farben)
tibernimmt der Verlag keine Haftung.

Sonstiges:

Arbeiten an fehlerhaft angeliefer-
ten Dateien miissen nach Aufwand
zu Selbstkostenpreisen berechnet
werden.

Druckverfahren:

Bogenoffset, Raster: 80 Linien pro cm
Bindung:

Riickenstichheftung

Druckfolge fiir Farbanzeigen:
Schwarz, Blau, Rot, Gelb

Heftformat:
210 mm breit x 297 mm hoch




Allgemeine Geschaftsbedingungen

1. ,Anzeigenauftrag” im Sinn der nachfolgenden
Allgemeinen Geschéftsbedingungen ist der Vertrag
iiber die Verdffentlichung einer oder mehrerer
Anzeigen eines Werbungtreibenden oder sonstigen
Inserenten in einer Druckschrift zum Zweck der
Verbreitung.

2. Anzeigen sind im Zweifel zur Verdffentlichung
innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss ab-
zurufen. Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht
zum Abruf einzelner Anzeigen eingerdumt, so ist
der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen
der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste
Anzeige innerhalb der in Satz 1 genannten Frist
abgerufen und veréffentlicht wird.

3. Bei Abschliissen ist der Auftraggeber berechtigt,
innerhalb der vereinbarten bzw. der in Ziffer 2
genannten Frist auch tber die im Auftrag genannte
Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen abzurufen.

4. Wird ein Auftrag aus Umsténden nicht erfiillt,
die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der
Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer
Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem
gewdhrten und dem der tatséchlichen Abnahme
entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten.
Die Erstattung entfallt, wenn die Nichterfiillung
auf hgherer Gewalt im Risikobereich des Verlages
beruht.

5. Betr. Textteilanzeigen. Unzutreffend.

6. Auftrége fiir Anzeigen und Fremdbeilagen, die
erklédrtermaBen ausschlieRlich in bestimmten Num-
mern, bestimmten Ausgaben oder an bestimmten
Platzen der Druckschrift veroffentlicht werden
sollen, miissen so rechtzeitig beim Verlag eingehen,
dass dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss
mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag auf diese
Weise nicht auszufiihren ist.

7. 1. Absatz betr. Textteilanzeigen. Unzutreffend.

8. Der Verlag behilt sich vor, Anzeigenauftrdge -
auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses
- und Beilagenauftrage wegen des Inhalts, der
Herkunft oder technischen Form nach einheitlichen,
sachlich gerechtfertigten Grundsdtzen des Verlages
abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder
behérdliche Bestimmungen verstoRt oder deren
Verdffentlichung fiir den Verlag unzumutbar ist.
Dies gilt auch fiir Auftrdge, die bei Geschaftsstellen,
Annahmestellen oder Vertretern aufgegeben werden.

Beilagenauftrage sind fiir den Verlag erst nach Vor-
lage eines Musters der Beilage und deren Billigung
bindend. Beilagen, die durch Format oder Aufma-
chung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils

der Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder Fremd-
anzeigen enthalten, werden nicht angenommen.

Die Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftragge-
ber unverziiglich mitgeteilt.

9. Fiir die rechtzeitige Lieferung des Anzeigen-
textes und einwandfreier Druckunterlagen oder der
Beilagen ist der Auftraggeber verantwortlich. Fiir
erkennbar ungeeignete oder beschddigte Druck-
unterlagen fordert der Verlag unverziiglich Ersatz
an. Der Verlag gewdhrleistet die fiir den belegten
Titel iibliche Druckqualitdt im Rahmen der durch die
Druckunterlagen gegebenen Maglichkeiten.

10. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise
unleserlichem, unrichtigem oder bei unvoll-
standlgem Abdruck der Anze1ge Anspruch auf

Zahl derung oder eine dfreie
Ersatzanzeige, aber nur in dem AusmaR, in dem der
Zweck der Anzeige beeintrachtigt wurde. Lasst der
Verlag eine ihm hierfiir gestellte angemessene Frist
verstreichen oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht
e1nwandfre1 so hat der Auftraggeber ein Recht auf
Zahl derung oder Riickgd des

12. Sind keine besonderen GroRenvorschriften
gegeben, so wird die nach Art der Anzeige iibliche,
tatsdchliche Abdruckhdhe der Berechnung zugrunde
gelegt.

13. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung
leistet, wird die Rechnung sofort, méglichst aber 14
Tage nach Veréffentlichung der Anzeige iibersandt.

Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste
ersichtlichen, vom Empfang der Rechnung an lau-
fenden Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen
Fall eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung
vereinbart ist. Etwaige Nachlésse fiir vorzeitige
Zahlung werden nach der Preisliste gewdhrt.

14. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden
Zinsen sowie die Einziehungskosten berechnet.
Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere
Ausfiihrung des laufenden Auftrages bis zur Bezah-
lung zuriickstellen und fiir die restlichen Anzeigen
Vorauszahlung verlangen.

Bei Vorhegen begriindeter Zweifel an der Zah-

Auftrages. Schadenersatzanspriiche aus positiver
Forderungsverletzung, Verschulden bei Vertragsab-
schluss und unerlaubter Handlung sind - auch bei
telefonischer Auftragserteilung - ausgeschlossen.
Schadenersatzanspriiche aus Unmdglichkeit der
Leistung und Verzug sind beschrénkt auf Ersatz des
vorhersehbaren Schadens und auf das fiir die be-
treffende Anzeige oder Beilage zu zahlende Entgelt

lung: gkeit des Auftraggebers ist der Verlag
berechtigt, wahrend der Laufzeit eines Anzeigen-
abschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen
ohne Riicksicht auf ein urspriinglich vereinbartes
Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages
und von dem Ausgleich offenstehender Rechnungs-
betrage abhéngig zu machen.

15 Der Verlag liefert mit der Rechnung einen

Dies gilt nicht fiir Vorsatz und grobe Fahrléssig

des Verlegers, seines gesetzlichen Vertreters und
seines Erfiillungsgehilfen. Eine Haftung des Verlages
fiir Schiden wegen des Fehlens zugesicherter
Eigenschaften bleibt unberiihrt.

Im kaufmannischen Geschéftsverkehr haftet der
Verlag dariiber hinaus auch nicht fiir grobe Fahr-
igkeit von Erfiill hilfen; in den ibrigen
Fallen ist gegeniiber Kaufleuten die Haftung fiir
grobe Fahrldssigkeit dem Umfang nach auf den
voraussehbaren Schaden bis zur Hohe des betref-
fenden Anzei gelts beschrankt. Rekl ionen

beleg. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft
werden so tritt an seine Stelle eine rechtsverbind-
liche Bescheinigung des Verlages iiber die Verdffent-
lichung und Verbreitung der Anzeige.

16. Kosten fiir die Anfertigung bestellter Druckun-
terlagen (Datensatze) sowie fiir vom Auftraggeber
gewiinschte oder zu vertretende erhebliche
Anderung urspriinglich vereinbarter Ausfiihrungen
hat der Auftraggeber zu tragen.

17. Aus einer Auflagenminderung kann bei einem
Abschluss iiber mehrere Anzeigen ein Anspruch

miissen - auBer bei nicht offensichtlichen Mangeln
- innerhalb von vier Wochen nach Eingang von
Rechnung und Beleg geltend gemacht werden.

11. Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen
Wunsch geliefert. Der Auftraggeber trigt die
Verantwortung fiir die Richtigkeit der zuriickge-
sandten Probeabziige. Der Verlag beriicksichtigt
alle Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der bei
der Ubersendung des Probeabzuges gesetzten Frist
mitgeteilt werden.

auf P inderung hergeleitet werden, wenn im
Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige be-
ginnenden Insertionsjahres die in der Preisliste oder
auf andere Weise genannte durchschnittliche Aufla-
ge oder - wenn eine Auflage nicht genannt ist - die
durchschnittlich verkaufte (bei Fachzeitschriften
gegebenenfalls die durchschnittlich tatsachlich
verbreitete) Auflage des vergangenen Kalenderjahres
unterschritten wird. Eine Auflagenminderung ist nur
dann ein zur Preisminderung berechtigter Mangel,
wenn sie

bei einer Auflage bis zu 50 000 Exemplaren 20 v. H.,
bei einer Auflage bis zu 100 000 Exemplaren 15 v. H.,
bei einer Auflage bis zu 500 000 Exemplaren 10 v. H.,
bei einer Auflage iiber 500 000 Exemplaren 5 v. H.
betrégt.

Dariiber hinaus sind bei Abschliissen Preisminde-
rungsanspriiche ausgeschlossen, wenn der Verlag
dem Auftraggeber von dem Absinken der Auflage so
rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor
Erscheinen der Anzeige vom Vertrag zuriicktreten
konnte.

18. Bei Ziffernanzeigen wendet der Verlag fiir die
Verwahrung und rechtzeitige Weitergabe der Ange-
bote die Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmanns an.
Einschreibebriefe und Eilbriefe auf Ziffernanzeigen
werden nur auf dem normalen Postweg weitergelei-
tet. Die Eingange auf Ziffernanzeigen werden vier
Wochen aufbewahrt. Zuschriften, die in dieser Frist
nicht abgeholt sind, werden vernichtet. Wertvolle
Unterlagen sendet der Verlag zuriick, ohne dazu
verpflichtet zu sein.

Der Verlag behilt sich im Interesse und zum Schutz
des Auftraggebers das Recht vor, die eingehenden
Angebote zur Ausschaltung von Missbrauch des
Zifferndienstes zu Priifzwecken zu offnen. Zur
Weiterleitung von geschiftlichen Anpreisungen

und Vermittlungsangeboten ist der Verlag nicht
verpflichtet.

19. Druckunterlagen werden nur auf besondere
Anforderung an den Auftraggeber zuriickgesandt.
Die Pflicht zur Aufbewahrung endet drei Monate
nach Ablauf des Auftrages.

20. Erfiillungsort ist der Sitz des Verlages.

Im Geschaftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen
Personen des offentlichen Rechts oder bei offent-
lich-rechtlichen Sondervermdgen ist bei Klagen
Gerichtsstand der Sitz des Verlages. Soweit Ansprii-
che des Verlages nicht im Mahnverfahren geltend
gemacht werden, bestimmt sich der Gerichtsstand
bei Nicht-Kaufleuten nach deren Wohnsitz.

Ist der Wohnsitz oder gewdhnliche Aufenthalt des
Auftraggebers, auch bei Nicht-Kaufleuten, im Zeit-
punkt der Klageerhebung unbekannt oder hat der
Auftraggeber nach Vertragsschluss seinen Wohnsitz
oder gewshnlichen Aufenthalt aus dem Geltungsbe-
reich des Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand der
Sitz des Verlages vereinbart.




